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Journal)XXIII. Sosyal Medya Reklamlarının Üniversite Öğrencilerinin Satın Alma Davranışına Etkisinin Yol Analiziİle İncelenmesi: Cumhuriyet Üniversitesi İİBF’xxde Bir  Uygulama   YEMEZ İ., BARDAKÇI S.INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF COMMUNICATION AND HUMANITIES RESEARCHES, vol.15,pp.135-155, 2017 (Peer-Reviewed Journal)XXIV. İİBF Öğrencilerine Yönelik Matematik Tutum Ölçeğinin GeliştirilmesiKaragöz Y., Bardakçı S., Demir B., Arslan R., Yemez İ.Ekonomik ve Sosyal Araştırmalar Dergisi, vol.12, no.2, pp.39-55, 2016 (Peer-Reviewed Journal)XXV. Doğrulayıcı Faktör Analizi İle Sosyal Medya Reklamlarına Yönelik Tutum Ölçeğinin Yapı Geçerliliğinin İncelenmesi: Cumhuriyet Üniversitesinde Bir  Uygulama Yemez İ.Cumhuriyet Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Dergisi, vol.17, no.2, pp.97-118, 2016 (Peer-Reviewed Journal)
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Refereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsI. YAŞAM DOYUMUNU ETKİLEYEN FAKTÖRLERİN İNCELENMESİYEMEZ İ., TUNAHAN C.INTERNATIONAL RUMELI CONGRESS ON SOCIAL AND EDUCATIONAL SCIENCES, İstanbul, Turkey, 10 - 12 July2023, vol.1, pp.26-34II. MOBİL PERAKENDECİLİKTE TÜKETİCİLERİN SATIN ALMA NİYETİNE ETKİ EDEN FAKTÖRLERİN PLS-SEM İLE İNCELENMESİYEMEZ İ., TUNAHAN C.INTERNATIONAL RUMELI CONGRESS ON SOCIAL AND EDUCATIONAL SCIENCES, İstanbul, Turkey, 10 - 12 July2023, vol.1, pp.14-25III. Dijital Pazarlarda Z  Kuşağının Satın Alma Karar Sürecinin İncelenmesi YEMEZ İ., KARACA Ş.21.Ulusal 5.Uluslararası Turizm Kongresi, Balıkesir, Turkey, 15 October 2021IV. Turist Davranışında Sosyal Medyanın Rolünün Yapısal Eşitlik Modeli İle İncelenmesi  KARACA Ş., YEMEZ İ.5. Uluslararası Batı Asya Turizm Araştırmaları Kongresi, Van, Turkey, 24 September 2021, pp.13-14V. İndirim Kampanyalarının Tüketicilerin Satın Alma Davranışı Üzerindeki Etkisi: Black Friday ÖrneğiYEMEZ İ., SAĞIR S.19. Uluslararası İşletmecilik Kongresi, Kayseri, Turkey, 23 September 2020, pp.1011-1021VI. Üniversite Öğrencilerinin Mobil Uyguluma İndirme Tercihlerini Etkileyen Faktörlerin İncelenmesiYEMEZ İ., BARDAKÇI S.3. Uluslararası Turizm Ekonomi ve İşletme Bilimleri Kongresi 3. ICTEBS, Sivas, Turkey, 19 - 21 June 2019, pp.212-218VII. Raf Yerleşiminin Müşteri Memnuniyeti ve Satın AlmaNiyetine Etkisinin İncelenmesiYEMEZ İ.FISCAOECONOMIAINTERNATIONAL CONGRESSONSOCIAL SCIENCES(FSCONGRESS), Ankara, Turkey, 20 - 21December 2019, pp.209-222VIII. Tüketicilerin Ücretli Poşet Düzenlemesine Yönelik Düşüncelerinin değerlendirilmesiYEMEZ İ.FISCAOECONOMIAINTERNATIONAL CONGRESSONSOCIAL SCIENCES(FSCONGRESS), Ankara, Turkey, 20 - 21December 2019, pp.265-287IX. Öğrencilerin Sosyal Sorumlu Tüketime Bakış Açılarının Demografik Faktörlere Göre İncelenmesiYEMEZ İ., BARDAKÇI S.I. Uluslararası İktisat, İşletme ve Sosyal Bilimler Kongresi (Econder), Karabük, Turkey, 18 - 20 October 2019, vol.1,pp.582-592X. Otobüs Fiziksel Ortamının Yolcu Memnuniyetine Etkisinin İncelenmesiYEMEZ İ.I. Uluslararası İktisat, İşletme ve Sosyal Bilimler Kongresi (Econder), Karabük, Turkey, 18 - 20 October 2019, vol.1,pp.593-602XI. Dini Değerlerin Tüketicilerin Satın Alma Davranışına Etkisi: Sivas İlinde Bir  Uygulama YEMEZ İ., AKDOĞAN M. Ş.3. Uluslararası Turizm, Ekonomi ve İşletme Bilimleri Kongresi-3. ICTEBS, Sivas, Turkey, 19 - 21 June 2019XII. Tüketicilerin Bireysel Emeklilik Sistemine Yönelik Tutumlarını Etkileyen Faktörlerin Tespit Edilmesi:Sivas İlinde Bir  Uygulama YEMEZ İ., SAĞIR S.18. Uluslararası İşletmecilik Kongresi-18th INTERNATIONAL BUSINESS CONGRESS, Osmaniye, Turkey, 2 - 04 May



2019, pp.1940-1954XIII. Termal Tesislerde Müşteri Temelli Marka Değeri Algılarının Ölçülmesine Yönelik Bir  Araştırma KARACA Ş., YEMEZ İ.III. Uluslararası Kaoru Ishıkawa İşletme Bilimleri ve Ekonomi Kongresi, Nevşehir, Turkey, 19 - 21 October 2018,pp.27-37XIV. Çocuklu Ailelerin Otel İşletmelerine Yönelik Şikayet Etme Davranışlarının İncelenmesi YEMEZ İ., KARACA Ş.I.ULUSLARARASI ÇOCUK DOSTU TURİZM KONGRESİ, Sivas, Turkey, 25 - 28 April 2018, vol.1, pp.107-108XV. Özel Gün İndirimlerinin Tüketicilerin Satın Alma Davranışları Üzerindeki Etkisinin İncelenmesiKARACA Ş., ÖZBAKIR UMUT M., YEMEZ İ.Uluslararası Sosyal Bilimler Konferansı – ICOSS Kapadokya, Nevşehir, Turkey, 16 - 20 April 2018, pp.57XVI. Çocuklu Ailelerin Tatil Yeri Seçiminde Etkili Olan Faktörlerin İncelenmesi: Sivas İli Şehir  Merkezinde Bir  UygulamaKaraca Ş., Yemez İ.I. Uluslararası Çocuk Dostu Turizm Kongresi, Sivas, Turkey, 25 - 28 April 2018, pp.77-80XVII. Bireylerin Tüketim Alışkanlıklarında Etkili Olan Faktörlerin Belirlenmesi: Sivas İli ÖrneğiYEMEZ İ., KARACA Ş., BİRCAN H.Al Farabi 2. Uluslararası Sosyal Bilimler Kongrsi, Gaziantep, Turkey, 6 - 08 April 2018, pp.58-59XVIII. Meslek Yüksekokulu Öğrencilerinin Memnuniyet Düzeylerinin Belirlenmesi:Sivas Cumhuriyet MeslekYüksekokulu ÖrneğiBİRCAN H., KARACA Ş., YEMEZ İ.Al Farabi 2. Uluslarası Sosyal Bilimler Kongresi, Gaziantep, Turkey, 6 - 08 April 2018, pp.39-40XIX. Hedonik Tüketimin İndirimli Ürün Satın Alma Tercihine EtkisiÖZBAKIR UMUT M., KARACA Ş., YEMEZ İ.22. Ulusal Pazarlama Kongresi, Trabzon, Turkey, 28 - 30 September 2017, pp.617-621XX. Sosyal Medya Reklamlarının Çalışanların Satınalma Davranışına Etkisinin Yol Analizi İle İncelenmesi  Sivas İli ÖrneğiYEMEZ İ., KARAGÖZ Y., BARDAKÇI S.2. Uluslararası Politik, Ekonomik ve Sosyal Araştırmalar Kongresi, Sarajevo, Bosnia And Herzegovina, 19 - 22 May2017, pp.193XXI. Hizmet Sektöründe İlişki Pazarlaması, Müşteri Memnuniyeti ve Müşteri Sadakati: KatılımBankalarında Bir  Uygulama BİRCAN H., KAYA M., YEMEZ İ.2. Uluslararası Politik, Ekonomik ve Sosyal Araştırmalar Kongresi, Sarajevo, Bosnia And Herzegovina, 19 - 22 May2017, pp.211XXII. Kapak Tasarımı ve Biçimsel Özelliklerin Kitap Satın Alma Tericih Üzerindeki Etkisinin İncelenmesiKARAGÖZ Y., BARDAKÇI S., YEMEZ İ.2. Uluslararası Ekonomi Yönetimi ve Pazar Araştırmaları Kongresi, Kocaeli, Turkey, 23 - 24 March 2017, pp.64-65XXIII. Sosyal Medya Reklamlarının Üniversite Öğrencilerinin Satınalma Davranışına Etkisinin Yol Analizi İle İncelenmesi: Cumhuriyet Üniversitesi İİBF’xxde Bİr  Uygulama  YEMEZ İ., BİRCAN H., BARDAKÇI S.2. ULUSLARARASI EKONOMİ YÖNETİMİ VE PAZAR ARAŞTIRMALARI KONGRESİ, Kocaeli, Turkey, 24 March 2017,pp.62-63
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