
Assoc. Prof. ÖMER AYDINLIOĞLUAssoc. Prof. ÖMER AYDINLIOĞLU
Personal InformationPersonal InformationOffice Phone: Office Phone: +90 210 101 0 Extension: 3945Email: Email: oaydinlioglu@cumhuriyet.edu.trWeb: Web: https://avesis.cumhuriyet.edu.tr/oaydinliogluAddress: Address: Sivas Cumhuriyet Üniversitesi İletişim Fakültesi 2. Kat Oda No: 208 Merkez Kampüs/Sivas
International Researcher IDsInternational Researcher IDs  ORCID: 0000-0001-6718-4850 Yoksis Researcher ID: 197508
Education InformationEducation InformationDoctorate, Marmara University, Institute Of Social Sciences, Department Of Public Relations And Publicity, Turkey 2014 -2018Postgraduate, Ataturk University, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım Anabilim Dalı, Turkey 2010 - 2018Undergraduate, Cukurova University, Eğitim Fakültesi, Yabancı Diller Eğitimi, Turkey 2006 - 2008
Foreign LanguagesForeign LanguagesEnglish, C2 Mastery
Research AreasResearch AreasSocial Sciences and Humanities
Academic Titles / TasksAcademic Titles / TasksAssistant Professor, Sivas Cumhuriyet University, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler Ve Tanıtım, 2018 - Continues
Academic and Administrative ExperienceAcademic and Administrative ExperienceErasmus Coordinator, Sivas Cumhuriyet University, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler ve Tanıtım, 2017 - Continues
CoursesCoursesİçerik Analizi, Undergraduate, 2019 - 2020Spor Pazarlaması, Undergraduate, 2018 - 2019Mezuniyet Projesi - II, Undergraduate, 2018 - 2019Kitle İletişim Kuramları - I, Undergraduate, 2019 - 2020Temel Bilgi Teknolojileri - II, Undergraduate, 2018 - 2019Mezuniyet Projesi - I, Undergraduate, 2019 - 2020

tel:+90 210 101 0


Medya Pazarlama, Undergraduate, 2018 - 2019Spor Pazarlaması, Undergraduate, 2018 - 2019Mesleki Yabancı Dil - I, Undergraduate, 2019 - 2020Mezuniyet Projesi - II, Undergraduate, 2018 - 2019İçerik Analizi, Undergraduate, 2019 - 2020Mezuniyet Projesi - I, Undergraduate, 2019 - 2020Mesleki Yabancı Dil - I, Undergraduate, 2019 - 2020Kitle İletişim Kuramları - I, Undergraduate, 2019 - 2020Temel Bilgi Teknolojileri - II, Undergraduate, 2018 - 2019Medya Pazarlama, Undergraduate, 2018 - 2019Sosyal Kampanyalar, Undergraduate, 2018 - 2019Temel Bilgi Teknolojileri - I, Undergraduate, 2018 - 2019İnternet Haberciliği, Undergraduate, 2018 - 2019Temel Bilgi Teknolojileri - I, Undergraduate, 2018 - 2019Sponsorluk, Undergraduate, 2018 - 2019Sosyal Kampanyalar, Undergraduate, 2018 - 2019
Articles Published in Other JournalsArticles Published in Other JournalsI. To  Support or  Not (Be Able) to  Support: An Evaluation in the Context o f Brand ActivismTo Support or Not (Be Able) to  Support: An Evaluation in the Context o f Brand ActivismAYDINLIOĞLU Ö., SUSUR M.Erciyes İletişim Dergisi, vol.8, no.2, pp.847-869, 2021 (Peer-Reviewed Journal)II. A Semiotic Analysis in the Context o f Sustainability and Corporate Advertisement RelationA Semiotic Analysis in the Context o f Sustainability and Corporate Advertisement RelationAYDINLIOĞLU Ö., SUSUR M.Selçuk İletişim, vol.14, no.4, pp.1727-1763, 2021 (Peer-Reviewed Journal)III. Sosyal Sorumluluk Kampanyalarının Marka Farkındalığı Bağlamında DeğerlendirilmesiSosyal Sorumluluk Kampanyalarının Marka Farkındalığı Bağlamında DeğerlendirilmesiKARAYEL BİLBİL E., AYDINLIOĞLU Ö.Maltepe Üniversitesi İletişim Fakültesi Dergisi, vol.5, no.1, pp.38-58, 2018 (Peer-Reviewed Journal)
Books & Book ChaptersBooks & Book ChaptersI. İKLİM İLETİŞİMİİKLİM İLETİŞİMİTAMER GENCER Z., RENÇBER H., AYDINLIOĞLU Ö., YAZICI B., ARSLAN Ş., AKSU S., KARADENİZ Ö., ARKLAN Ü.,TOKSARI M., GÖKÇEGÖZ S., et al.EĞİTİM YAYINEVİ, Konya, 2023II. Ethics in CommunicationEthics in CommunicationARVAS N., ALICI B., BOZKURT G., BOZKURT AVCI İ., ÇETİN D., TEPE N., AYDINLIOĞLU Ö., TAMER GENCER Z., KİRAZDEMİR S., ARSLAN Ş., et al.PEERETLANG, Berlin, 2023III. DİJİTAL DÜNYADA HABER TÜKETİMİDİJİTAL DÜNYADA HABER TÜKETİMİÇELİK F., AYDINLIOĞLU Ö.in: HALKLA İLİŞKİLER VE REKLAMCILIKTA DİJİTAL TRENDLER, İBRAHİM KİÇİR, CELİL ÜNAL, Editor, LİTERATÜRKACADEMIA, Konya, pp.57-75, 2023IV. THE RISING DISORDER OF THE TWENTY-FIRST CENTURY: NEWS OBESITYTHE RISING DISORDER OF THE TWENTY-FIRST CENTURY: NEWS OBESITYÇELİK F., AYDINLIOĞLU Ö.in: THE FUTURE OF COMMUNICATION IN THE DIGITAL AGE, Derya ŞAHİN, Ezgi ZENGİN DEMİRBİLEK, Editor, SRA,Klaipeda, pp.121-135, 2022V. KURUMSAL İLETİŞİM VE SPONSORLUKKURUMSAL İLETİŞİM VE SPONSORLUKAYDINLIOĞLU Ö.



in: KURUMSAL İLETİŞİMİN EL KİTABI, ZEKİYE TAMER GENCER, Editor, EĞİTİM YAYINEVİ, Konya, pp.219-237,2020VI. THE IDEOLOGY OF CONSUMPTION AND BRAND USE IN CINEMATHE IDEOLOGY OF CONSUMPTION AND BRAND USE IN CINEMAAYDINLIOĞLU Ö., ALICI B.in: IDEOLOGY IN COMMUNICATION STUDIES, ÖMER AYDINLIOĞLU, Editor, STRATEGIC RESEARCHES ACADEMY(SRA), Klaipeda, pp.209-234, 2020VII. Differing Outlook of Contemporary AdvertisingDiffering Outlook of Contemporary AdvertisingAydınlıoğlu Ö. (Editor)Peter Lang Publishing, Inc., Berlin, 2019VIII. New Horizons in Communication AgeNew Horizons in Communication AgeALICI B., AYDINLIOĞLU Ö.İKSAD, Ankara, 2019IX. The Transformation of the Perception of Hegemonic Masculinity in Cinema through TelevisionThe Transformation of the Perception of Hegemonic Masculinity in Cinema through TelevisionAdvertisementsAdvertisementsAydınlıoğlu Ö. (Editor)in: Differing Outlook of Contemporary Advertising, Ömer AYDINLIOĞLU,Gökhan GÜLTEKİN, Editor, Peter LangPublishing, Inc., Berlin, pp.11-296, 2019X. The Transformation of the Perception of Hegemonic Masculinity in Cinema through TelevisionThe Transformation of the Perception of Hegemonic Masculinity in Cinema through TelevisionAdvertisementsAdvertisementsAYDINLIOĞLU Ö., GÜLTEKİN G.in: Differing Outlookof Contemporary Advertising, Ömer Aydınlıoğlu, Editor, Peter Lang, Berlin, pp.89-113, 2019XI. ANIMATED MOVIES AND CHILD IN THE CONTEXT OF CONSUMERIST SOCIETYANIMATED MOVIES AND CHILD IN THE CONTEXT OF CONSUMERIST SOCIETYALICI B., AYDINLIOĞLU Ö.in: CONTEMPORARY STUDIES IN SOCIAL, ECONOMIC AND FINANCIAL ANALYSIS, Sadullah ÇELİK, OsmanKüçükahmetoğlu, Julia Dobreva, Editor, IJOPEC Publication, Londrina, pp.87-113, 2017XII. DİJİTAL DÖNEM DİJİTAL DÖNEM TÜRK KORKU SİNEMASI’NDA MARKA YERLESTİRMETÜRK KORKU SİNEMASI’NDA MARKA YERLESTİRMEALICI B., AYDINLIOĞLU Ö.in: MEDYA ÇAĞINDA İLETİŞİM ”SOKAKTAN EKRANA, SANALDAN GERÇEĞE”,, ALİ MURAT KIRIK, Editor, ÇİZGİKİTABEVİ, İstanbul, pp.289-317, 2017
Refereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsRefereed Congress / Symposium Publications in ProceedingsI. SEX SELLS: INVESTIGATION OF VIEWER REACTIONS TO AUTOMOBILE ADVERTISEMENTS THROUGHSEX SELLS: INVESTIGATION OF VIEWER REACTIONS TO AUTOMOBILE ADVERTISEMENTS THROUGHRECEPTION ANALYSISRECEPTION ANALYSISAYDINLIOĞLU Ö., ÇELİK F.9. ULUSLARARASI ANKARA BİLİMSEL ARAŞTIRMALAR KONGRESİ, Ankara, Turkey, 26 - 28 December 2023,pp.2147-2148II. DUYGUDAN EYLEME, NEFRETTEN BOYKOTA: MARKA NEFRETİNİN BİR SONUCU OLARAK MARKADUYGUDAN EYLEME, NEFRETTEN BOYKOTA: MARKA NEFRETİNİN BİR SONUCU OLARAK MARKABOYKOTU ÜZERİNE NİTEL ARAŞTIRMABOYKOTU ÜZERİNE NİTEL ARAŞTIRMAÇELİK F., AYDINLIOĞLU Ö.EGE 10. ULUSLARARASI SOSYAL BİLİMLER KONGRESİ, İzmir, Turkey, 22 - 24 December 2023, vol.1, pp.3185-3192III. THE PRACTICE OF CREATING AN IDEOLOGICAL ICON: SEMIOTIC ANALYSIS OF ZARA ATELIER'STHE PRACTICE OF CREATING AN IDEOLOGICAL ICON: SEMIOTIC ANALYSIS OF ZARA ATELIER'SSOCIAL MEDIA CAMPAIGN POSTERSSOCIAL MEDIA CAMPAIGN POSTERSÇELİK F., AYDINLIOĞLU Ö.3RD INTERNATIONAL CONFERENCE ON SCIENTIFIC AND ACADEMIC RESEARCH, Konya, Turkey, 25 - 26December 2023, vol.1, pp.72-84IV. SOSYAL SORUMLULUK PERSPEKTİFİNDEN SOSYOLOJİK FİLM ANALİZİ: SİBEL FİLMİ ÖRNEĞİSOSYAL SORUMLULUK PERSPEKTİFİNDEN SOSYOLOJİK FİLM ANALİZİ: SİBEL FİLMİ ÖRNEĞİÇELİK F., AYDINLIOĞLU Ö.3RD INTERNATIONAL CONFERENCE ON SCIENTIFIC AND ACADEMIC RESEARCH, Konya, Turkey, 25 - 26December 2023, vol.1, pp.178-188



V. KÂĞIT KAPLANLAR: SLACKTIVISM AKIMININ INFLUENCER ÜZERİNDEN OKUNMASIKÂĞIT KAPLANLAR: SLACKTIVISM AKIMININ INFLUENCER ÜZERİNDEN OKUNMASIÇELİK F., AYDINLIOĞLU Ö.SELÇUK 9. ULUSLARARASI SOSYAL BİLİMLER KONGRESİ, Konya, Turkey, 15 - 17 December 2023, vol.1, pp.1575-1586VI. DAVİES'İN REKLAM ÇEKİCİLİKLERİ TİPOLOJİSİ BAĞLAMINDA SİYASİ REKLAMLARDA ÇEKİCİLİKDAVİES'İN REKLAM ÇEKİCİLİKLERİ TİPOLOJİSİ BAĞLAMINDA SİYASİ REKLAMLARDA ÇEKİCİLİKKULLANIMIKULLANIMIAYDINLIOĞLU Ö., ÇELİK F.11. ULUSLARARASI "YENİ DÜNYADA İLETİŞİM" KONGRESİ, Gaziantep, Turkey, 15 - 17 December 2023, vol.1,pp.177-189VII. Türk Korku Sinemasında Kadın İmgesinin SunumuTürk Korku Sinemasında Kadın İmgesinin SunumuAYDINLIOĞLU Ö., ÇELİK F.3. ULUSLARARASI KÜRESEL DÜNYADA KADIN KONGRESİ, İstanbul, Turkey, 1 - 03 December 2022, vol.1, pp.130VIII. BİYOPOLİTİK PAZARLAMA ÜZERİNE LİTERATÜR TARAMABİYOPOLİTİK PAZARLAMA ÜZERİNE LİTERATÜR TARAMAÇELİK F., AYDINLIOĞLU Ö.INTERNATIONAL SOCIAL SCIENCES CONGRESS IN THE AGE OF DIGITAL TRANSFORMATION, İstanbul, Turkey, 11 -12 November 2022, vol.1, pp.497-503IX. DİSTOPYADAN İHTİYAÇ YARATMA: REKLAMLARDA DİSTOPİK ÖĞE KULLANIMI ÜZERİNE BİRDİSTOPYADAN İHTİYAÇ YARATMA: REKLAMLARDA DİSTOPİK ÖĞE KULLANIMI ÜZERİNE BİRÇALIŞMAÇALIŞMAAYDINLIOĞLU Ö., ÇELİK F.INTERNATIONAL SOCIAL SCIENCES CONGRESS IN THE AGE OF DIGITAL TRANSFORMATION, İstanbul, Turkey, 11 -12 November 2022, vol.1, pp.488-496X. DİSTOPYADAN İHTİYAÇ YARATMA: REKLAMLARDA DİSTOPİK ÖĞE KULLANIMI ÜZERİNE BİRDİSTOPYADAN İHTİYAÇ YARATMA: REKLAMLARDA DİSTOPİK ÖĞE KULLANIMI ÜZERİNE BİRÇALIŞMAÇALIŞMAÇELİK F., AYDINLIOĞLU Ö.5. MEDYA OKURYAZARLIK FORUMU DİJİTAL DÖNÜŞÜM ÇAĞINDA ULUSLARARASI SOSYAL BİLİMLER KONGRESİ,İstanbul, Turkey, 11 November 2022, pp.490-496XI. BİYOPOLİTİK PAZARLAMA ÜZERİNE LİTERATÜR TARAMABİYOPOLİTİK PAZARLAMA ÜZERİNE LİTERATÜR TARAMAÇELİK F., AYDINLIOĞLU Ö.5. MEDYA OKURYAZARLIK FORUMU DİJİTAL DÖNÜŞÜM ÇAĞINDA ULUSLARARASI SOSYAL BİLİMLER KONGRESİ,İstanbul, Turkey, 11 November 2022, pp.497-503XII. Televizyon Reklamlarındaki Kadın Stereotiplerine Bir  Başkaldırı Olarak Feminist Reklamcılık: BirTelevizyon Reklamlarındaki Kadın Stereotiplerine Bir  Başkaldırı Olarak Feminist Reklamcılık: BirAlımlama AnaliziAlımlama AnaliziAYDINLIOĞLU Ö.3. Uluslararası Sosyal ve Beşeri Bilimler Kongresi, Van, Turkey, 20 - 22 December 2019, pp.260-278XIII. The Use of Glittering Generality in Advertising Discourses As a Persuasive StrategyThe Use of Glittering Generality in Advertising Discourses As a Persuasive StrategyAYDINLIOĞLU Ö.VIII. UMTEB INTERNATIONAL CONGRESS ON VOCATIONAL AND TECHNICAL SCIENCES, Sivas, Turkey, 11 - 13October 2019, vol.1, pp.372-382XIV. CHILD AND ANIMATED MOVIES IN THE CONTEXT OF CONSUMERIST SOCIETYCHILD AND ANIMATED MOVIES IN THE CONTEXT OF CONSUMERIST SOCIETYALICI B., AYDINLIOĞLU Ö.8. ICOPEC 2017: International Conference of Political Economy, Belgrade, Serbia And Montenegro, 28 - 30 June2017, pp.77XV. ANİMASYON FİLMLERİN KENT MARKALAŞMASINA ANİMASYON FİLMLERİN KENT MARKALAŞMASINA YÖNELİK KULLANIMI: AYAS VE KÖTÜ KEDİYÖNELİK KULLANIMI: AYAS VE KÖTÜ KEDİŞERAFETTİN ÖRNEĞİŞERAFETTİN ÖRNEĞİAYDINLIOĞLU Ö., ALICI B.2. Uluslararası Sosyal Bilimler Sempozyumu (ASOS), ANTALYA-ALANYA, Turkey, 18 - 20 May 2017, pp.1063XVI. PROPAGANDA ARACI OLARAK ANIMASYON FILMLER:PERSEPOLIS ÖRNEGIPROPAGANDA ARACI OLARAK ANIMASYON FILMLER:PERSEPOLIS ÖRNEGIALICI B., AYDINLIOĞLU Ö.Uluslararası Avrasya Sosyal Bilimler Kongresi 2017, ANTALYA-ALANYA, Turkey, 6 - 08 April 2017, pp.257XVII. TÜRK SİNEMASI’NDA SOSYAL SORUMLULUK İLETİŞİMİNİN ETKİNLİĞİNE YÖNELİK BİRTÜRK SİNEMASI’NDA SOSYAL SORUMLULUK İLETİŞİMİNİN ETKİNLİĞİNE YÖNELİK BİRARAŞTIRMA:HALAM GELDİ VE 91.1 ÖRNEĞİARAŞTIRMA:HALAM GELDİ VE 91.1 ÖRNEĞİ



AYDINLIOĞLU Ö., ALICI B.ULUSLARARASI AVRASYA SOSYAL BİLİMLER KONGRESİ 2017, ANTALYA-ALANYA, Turkey, 6 - 08 April 2017,pp.250
MetricsMetricsPublication: 42 H-Index (WoS): 1
Non Academic ExperienceNon Academic ExperienceDzemal Bijedic University of MostarKazimieras Simonavicius University


	Assoc. Prof. ÖMER AYDINLIOĞLU
	Personal Information
	Education Information
	Foreign Languages
	Research Areas
	Academic Titles / Tasks
	Academic and Administrative Experience
	Courses
	Articles Published in Other Journals
	Books & Book Chapters
	Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings
	Metrics
	Non Academic Experience

